Sadan serverer vi vores indhold

Fra kkikem Bl feed

En praktisk guide til indholdskoncepter, indholds-
ramme og publicering pa sociale medier.

Udarkejdet af Nima, Olver, Dide &
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Intmdukhon

Dette dokument er lavet for at gore arbejdet med Kok &
Vins Instagram nemmere. Det skal hjeelpe med at skabe
indhold, der er i trad med restaurantens identitet og rele-
vant for malgruppen.

Dokumentet indeholder en reekke indholdskoncepter, som
kan bruges | det daglige arbejde med socilale medier. Hvert
koncept er beskrevet med formal, indhold og konkrete ret-
ningslinjer, sa det er let at ga til.

Derudover indeholder dokumentet en indholdsramme, en
strategi for publicering samt retningslinjer for copywriting.
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1.0 vaa\Lw\dSSTrategi

TwndholdS-
Stra(:eai

| dette afsnit beskrives, hvordan Kok & Vin arbejder
mMed indhold pa Instagram. Strategien saetter ret-
Nningen for, hvad indholdet skal ggre, og hvordan det
skal understgtte den oplevelse, geesterne far i restau-
ranten.




vao\bw\o\SSTrategi

Kok & Vins indhold pa Instagram skal afspejle den oplevelse, gae-
sterne far i restauranten, hvor hgj kvalitet gar hand i hand med en
afslappet og jordnaer stemning.

Indholdet skal nedbryde centrale barrierer i malgruppens opfat-
telse af Kok & Vin, herunder oplevelsen af formalitet, utilgeenge-
lIghed og usikkerhed omkring madens niveau og portionsstar-
relse. Samtidig skal det skabe tryghed omkring restauranten og
synligggre kvalitet og faglighed uden at fremsta selvhgjtideligt.

For at understotte dette skal iIndholdet give et tydeligt indblik i
Kok & Vin. Det skal vise maden, stemningen og menneskene bag,
sa det bliver lettere at forestille sig et bespg og vurdere, om ste-
det er relevant.

Indholdet skal dermed skabe opmaerksomhed og ggre det nem-
mere for malgruppen at overveje Kok & Vin som et muligt valg,
nar de skal ud at spise. Samtidig skal indholdet opleves relevant
og veerd at engagere sig i, sa det i hgjere grad deles, gemmes og
skaber interaktion, hvilket bidrager til at udbrede kendskabet til
Kok & Vin i malgruppen.

VI arbejder med tre typer iIndhold:
- Informativt indhold
- Inspirerende indhold
- Personligt indhold

Tilsammen skal indholdet positionere Kok & Vin som et sted

med hgj kvalitet uden fine fornemmelser, hvor malgruppen
foler sig velkommen og tryg ved at vaelge restauranten.

1.0 vao\Lw\o\SSrrategi




| dette afsnit beskrives, hvordan indholdet fordeles pa
tveers af koncepterne, og hvordan det skaber en balan-
ceret og sasmmenhaengende tilstedevaerelse.

2.0 TndlhwoldSramme 3.



Indholdsrammen er lavet for at give et klart overblik over, hvordan Kok & Vins indhold for-
deles pa tveers af de fire koncepter. Den ggr det nemmere at planlaegge content i hverda-
gen, sa indholdet ikke bliver tilfeeldigt, men fglger en tydelig retning,.

Formalet er at skabe balance i indholdet, sa profilen bade informerer, inspirerer og skaber
relation til malgruppen. Pa den made understgtter indholdet den samlede oplevelse af Kok
& Vin som et sted med hgj kvalitet og en afslappet, jordnaer stemning.

o S
Indholdskoncept Vin 1 fokus Kroniker fra kokkenet

Likes, delinger,
Likes, delinger, Likes, delinger, Likes, delinger, kommentarer,
KPI kommentarer, kommentarer, kommentarer, lmpressions
gemninger gemninger gemninger (antal afspilninger),
folgere

50/50 20/80

2.0 TndloldSramme 4.

35%

Procentvis andel 15%

Afsender/
Modtager

30/70 40/60




Foro\eljng 2t indlold

De procentvise andele viser, hvor meget hvert koncept skal fyl-
de i det samlede indhold. Det er ikke noget, der skal males prae-
cist fra uge til uge, men en rettesnor, der hjeelper med at skabe

variation og balance over tid.

Pa menuen (35%)
Dette er det vigtigste indhold, fordi det direkte understgtter

Malgruppens beslutning om at besgge restauranten. Her vises
mMaden konkret og aerligt, sa malgruppen kan afkode niveau og
portionsstarrelse. Konceptet er derfor afggrende for at reducere
usikkerhed og ggre det lettere at veelge Kok & Vin.

Vin 1 fokus (15%)

Konceptet styrker Kok & Vins faglige profil og gor vin mindre
hgjtideligt. Det bidrager med viden og personlighed, men er
olaceret sekundaert, sa det ikke overtager fokus fra maden.

Det sker hos os (20%)

Dette indhold holder malgruppen opdateret med relevant infor-
mation og praktiske sendringer. Det skaber overblik og gor det
nemt at planlaegge et bespg, men fylder mindre, fordi det pri-
Mmaert er praktisk kommunikation og sjeeldent det, der alene dri-

ver engagement.

Kroniker fra kpkkenet (30%)

Konceptet viser menneskene bag Kok & Vin og ggr restauranten
mere jordnaer og relaterbar. Det giver indblik | hverdagen 1 kok-
kenet og nedtoner forestillingen om en formel restaurant.
Konceptet er vaegtet hgjt | den samlede fordeling, da det spiller
en central rolle 1 arbejdet med at gore Kok & Vin mere jordnaer

og afslappet | sin fremtoning.

2.0 TndlwoldSramme

Afsemder & w\oo\tager

| Indholdsrammen arbejder vi med en fordeling mellem afsen-
der og modtager. Det handler om, hvem opslaget primaert ska-

ber vaerdi for.

- Afsender (Kok & Vin): Indhold, der primaert gavner Kok & Vin
(tx salg, promovering og synlighed).

- Modtager (malgruppen): Indhold, der primaert skaber vaerdi
for malgruppen (fx overblik, inspiration eller leering).

Alle opslag vil typisk iIndeholde begge dele. Forskellen ligger |,
hvad der tylder mest, og det er denne fordeling, der vises | tabel-

len.

Hvis for meget indhold primaert er til gavn for os selv, vil det hur-
tigt foles som reklame. Nar indholdet derimod skaber vaerdi for

malgruppen, bliver det mere relevant, troveerdigt og noget, man
har lyst til at engagere sig I. Derfor er stgrstedelen af vores ind-

hold vaegtet mod modtageren.




3.0 Koncept 1 - Det Sker los os

| dette afsnit beskrives indholdskonceptet for informa-
tionsopslag pa Kok & Vins sociale medier. Konceptet
gor det nemt at formidle nyheder, events og opdate-
ringer pa en made, der skaber overblik og understgtter
Kok & Vins identitet.




f’rmw\is

Konceptet praesenterer information pa en enkel og struktu-
reret made, sa nyheder og opdateringer fra Kok & Vin hurtigt
kan overskues. Den klare opbygning skaber overblik og gor det
nemt at orientere sig | Indholdet.

Det visuelle udtryk understgtter Kok & Vins jordnaere og afslap-
pede identitet og nedtoner det formelle. Samtidig reducerer
den enkle og overskuelige form usikkerhed og gor det nemt at

holde sig opdateret, mens den lgbende eksponering bidrager til,

at Kok & Vin forbliver top-of-mind hos malgruppen.

3.0 Koncept 1 - Det Sker los os

Koncept

Navn pa koncept
Det sker hos os.

Malgruppe

Unge voksne med interesse for mad og vin, som har behov for
overblik og tryghed i forhold til planlaegning, pris og hvad der
sker hos Kok & Vin.

Formal

At ggre iInformationer nemme at atkode og orientere sig 1. Kon-
ceptet skal skabe overblik og samtidig understgtte et jordnaert
og afslappet udtryk.

Format

Instagram-opslag I 1:1-format.

Opslaget bestar af en cremefarvet baggrund med den levende
ramme, som skaber opmaerksomhed og gor iIndholdet visuelt

Indbydende.

KPI

- Engagement (likes, kommmentarer, delinger)
- Gemninger

Must-have
- Tydelig overskrift med primeer typografi (Mynerve)
- Brodtekst med sekundaer typografi (Montserrat)
- Markering af vigtige informationer og nggleord
. Den levende ramme | signaturfarven
- Brug af mini grafikker fra brandbook




Sadan laver du opslaget

Skabelon

| InK tiIl skabelon | Canva.

1. Abn skabelonen i Canva via linket.

2. Tilpas indholdet.
. Udskift overskriften.
. Indsaet brodtekst med den ngdvendige information.
- Fremhaev nggleord (fx datoer eller vigtig info).

FARS DAG HOS kKOK & VIN

A

i)°

Fredag d. 5. juni er det fars dag, og det
vil vi gerne fejre hos Kok & Vin.

Invitér din far med ud at spise og nyd en
aften med god mad og vin i afslappede
rammer.

Vi har abent som normalt hele dagen.
Du kan booke bord via linket i bio.

3. Juster opsatningen
.- Sprg for, at al tekst er centreret og visuelt balanceret.
- Brug minigrafikker fra brandbogen, hvor det understgtter

Vi gleeder os til at byde jer velkommen.

indholdet. '
4. Eksportér og upload v QVY N
. Download som PNG eller JPG. 74 likes

kokogvin Bord kan bookes via linket i bio. Vive!

. Upload som opslag pa Instagram.

Louise_Larsen @Per_larsen, sa hyggeligt! 4

Marcus_1 @Marie1234, det kunne ogsa veere en idé
til fars dag?

une 7, 2026+-View translation

() Q Q

Et eksempel pa, hvordan vi deler
det, der sker hos Kok & Vin.

3.0 Koncept 1 - Det Sker los os


https://www.canva.com/design/DAHIyTLQ7vY/IL4iPvUTil5ZbV_JbxxhPA/edit

Copﬂw(iﬁng

| dette koncept handler teksten fgrst og fremmest om at gegre
information let at forsta og hurtigt at afkode. Derfor arbejder
vi med en forklarende skrivestil (Expository copy), hvor vi for-
midler information klart og tydeligt.

Strukturen folger The Four C's:
 Clear: Budskabet skal vaere tydeligt og let at forsta.
« Concise: Hold teksten kort og uden ungdvendige formulerin-
ger.
« Compelling: Ggr teksten interessant nok til, at man gider
|ese det.

« Credible: Vaer konkret og troveerdig (datoer, indhold, detaljer).

Sadan skriver du caption

1. Start med det vigtigste (hvad sker der?).

2. Uddyb kort (hvad far man ud af det?).

3. Glv praktisk info (dato, tidspunkt, evt. booking).
4. Afslut inviterende (uden at presse).

Teenk: “Hvis jeg kun skimmer det her opslag, forstar jeg saq,
hvad der sker?”

3.0 Koncept 1 - Det Sker Los os

Eksewmpler

Ny menu pa vej =

Fra naeste uge skifter vi menu, og du kan glaede
dig til nye retter med saesonens ravarer — bade pa
tallerkenen og | glasset.

Menuen serveres fra torsdag d. 12. maj.
Book bord via link | bio. ¢

VI glaeder os til at byde jer velkommen.

Vivel W

Nem parkering hos os &

Nar du besgger Kok & Vin, kan du parkere i p-hu-
set lige ved siden af restauranten. Derfra er der
Kun 4 minutters gang til vores dgr.

Det gor det nemt at komme til og fra restauran-
ten. &

VI glaeder os til at byde jer velkommen.

Vivel W



4.0 Koncept 2 -Vini {,olzus

@ O

Vin | ‘,oleus

| dette afsnit beskrives indholdskonceptet for praesen-
tation af vine fra menuen. Konceptet kombinerer et
uformelt udtryk med faglig viden og gor vinene mere
tilgeengelige og mindre hgjtidelige.




Prmmis

Konceptet ggr vinmenuen mere tilgaengelig ved at kombinere
humor og selvironi med faglig viden. Gennem et uformelt fgrste
slide og et mere informativt andet slide praesenteres konkrete
vine fra menuen pa en made, der er let at ga til.

Den selvironiske tone nedbryder forestillingen om vin som no-
get komplekst og utilgeengeligt, mens den faglige formidling
understgtter Kok & Vins troveerdighed. Dermed skabes en ba-
lance mellem det jordnaere og det faglige, hvor vin formidles
uden fine fornemmelser, men med respekt for handveaerket.

Konceptet imgdekommer malgruppens nysgerrighed og redu-
cerer samtidig usikkerheden | mgdet med vin. Det ggr det mere
trygt at engagere sig i indholdet, hvilket kan styrke bade enga-
gement og sandsynligheden for deling, fordi det giver afsende-
ren mulighed for at fremsta bade vidende og selvironisk. Samti-
dig kan indholdet vaekke nysgerrighed og lyst til at bespge Kok
& Vin ved at tage udgangspunkt | konkrete vine fra menuen.

4.0 Koncept Z - Vin i fokus

Koncept

Navn pa koncept
Vin i fokus.

Malgruppe
Unge voksne med interesse for mad og vin, som er nysgerrige pa

vin og gerne Vil leere mere, men kan fgle sig usikre | mgdet med
det faglige.

Formal
At ggre vin mere tilgaengeligt og mindre hgjtideligt, samtidig
med at Kok & Vin fremstar fagligt troveerdige.

Format
Billedkarrusel bestaende af 2 grafiske opslag:
. Et uformelt og visuelt igjnefaldende opslag med vinens navn,
udtale og en appellerende tekst.
- Et Informativt opslag med en mere faglig beskrivelse.

KPI

- Engagement (likes, kommmentarer, delinger)
- Gemninger

Must-have
- Vinens navn skrevet fonetisk (fx “Bor-ganje”)
. Humoristisk og selvironisk tekst pa fgrste slide
- Billede af vinen
- Slogan: "Kok & Vin — hgj kvalitet uden fine fornemmelser”
. Informativ tekst pa andet slide




Sadan laver du opslaget

Skabelon

| InK tiIl skabelon | Canva.

1. Vaelg og klarger vinen
- Veelg en vin fra menuen.
- Tag et billede af flasken | gjenhgjde med en ensfarvet bag-

grund.
2. Abn skabelonen i Canva via linket.

3. Tilpas slide 1
.- Upload billedet af vinen.
- Fjern baggrunden med funktionen “BG Remover’.
. Placer flasken centralt | layoutet.
. Justér stgrrelsen, sa flasken fylder, men stadig giver luft til
teksten.
. SKriv vinens navn fonetisk.

4. Tilpas slide 2

. Opbyg teksten i denne reekkefglge:
. Oprindelse (omrade/land).
. Kort beskrivelse at smag og stil.
- Hvilken mad den passer godt til.
- En kort saetning om, hvorfor det er et godt valg efterfulgt

at en fransk saetning.
. Placer en minigrafik fra brandbogen nederst | hgjre hjgrne.

5. Eksportéer og upload

- Download som PNG eller JPG.
. Upload som karrusel pa Instagram (2 slides).

4.0 Koncept Z - Vin i fokus

1) kokogvin

‘T") kokogvin

Bourgogne kommer fra det
ostlige Frankrig, en af verdens
mest kendte vinregioner, hvor alt
begynder | jorden.

Her drikker man ikke bare vin,
men et stykke landskab.

Hver vin baerer praeg af sin mark,
hvor kalksten og gstersskaller er
med til at give en smag, der er
nuanceret, levende og i fin
balance.

Den rgde vin passer saerligt godt
til and eller kalv med svampe,
mens den hvide fungerer rigtig
godt til gsters og smarstegt fisk.

Et rent og autentisk valg.
Un vrai gout du terroir.

.. ELLER HVAD DET NU REDDER

KOK 06 VIN, RET kKvALITET UDEN FINE FORNEMMELSER.

v QY A " QY A
74 likes 74 likes

kokogvin “Bor-ganje”... eller bare Bourgogne & kokogvin “Bor-ganje”... eller bare Bourgogne &

Hvis vin virker lidt uoverskueligt, er det her et godt Hvis vin virker lidt uoverskueligt, er det her et godt sted
sted at starte. at starte.

En let og frisk hvidvin med tydelig syre, der passer...

() Q QO

En let og frisk hvidvin med tydelig syre, der passer...

() Q Q

Ft eksempel pa, hvordan vi preesenterer vin i et karruselopslag.

12.


https://www.canva.com/design/DAHIyWY6Now/BJzJiZ6iujCURD_yIk32Og/edit

Copﬂw(iﬁng

| dette koncept arbejder vi pa at ggre vinmenuen mere til-
gaxengelig og mindre hgjtidelig. Derfor kombinerer vi Educatio-
nal copy, hvor vi leerer gaesten noget uden at vaere belaerende
0g Suggestive copy, hvor vi skaber en stemning og ggr vinen
sanselig.

Strukturen folger AIDA-modellen:
« Attention: Fang opmaerksomheden med humor eller iden-
tifikation.
 Interest: Skab nysgerrighed.
« Desire: Ggr vinen attraktiv og veek lyst til at smmage den.
« Action: Opfordr til handling (fx smag den hos os).

Sadan skriver du caption

1. Start med noget uformelt og opmaerksomhedsskabende.

2. Gor vinen nem at forsta (fx hvordan smager den? hvornar
drikker man den?).

3. Tilfgj lidt faglighed i gjenhgjde.

4. Afslut med en let og uforpligtende opfordring.

Teenk: “F@rst skal jeg fa malgruppen til at forsta vinen og der-
efter give dem en grund til at vaelge den.”

4.0 Koncept Z - Vin i fokus

Eksewmpler

“Bor-ganje"... eller bare Bourgogne &

Hvis vin virker lidt uoverskueligt, er det her et godt
sted at starte.

En let og frisk hvidvin med tydelig syre, der passer
perfekt til fisk og gront.

Et godt valg, hvis du bare vil have et glas, der spil-
ler.

Du kan smage den hos os lige nu.

Vive!l W

"Peanut noar’... Ja, vi ved godt, at udtalen kan
drille &

Bag navnet gemmer sig en let og elegant rgdvin,
sOom overrasker mange.

Den er mild, frisk og fungerer virkelig godt til flere
aft vores retter. Et godt valg, hvis du vil preve noget
nyt og stadig vaere pa den sikre side.

Du kan smage den hos os lige nu.

Vivel W

1.



5.0 Koncept 3 - [Ya menvem

%2 menvem

| dette afsnit beskrives indholdskonceptet for praesen-
tation af retter fra menuen. Konceptet giver et visuelt
INdblik | maden og ggr det lettere at se, hvad man kan
forvente pa tallerkenen.

4



f’rmw\is

Konceptet synligggr maden og gor den mere konkret og let at
forholde sig til. Gennem autentiske billeder af retterne gives et
2rligt indblik I, hvad der serveres, hvilket ggr det lettere at afko-
de niveau og portionssterrelse.

Det visuelle fokus reducerer usikkerhed og bidrager til at ned-
bryde forestillingen om restauranten som formel og praeget af
fine dining. Samtidig understgtter billederne Kok & Vins faglig-
hed og kvalitet pa en jordnaer made.

5.0 Koncept 5 - & menvem

Koncept

Navn pa koncept
Pa menuen.

Malgruppe

Unge voksne med interesse for mad og vin, som kan vaere usikre
oa portionsstegrrelse og oplever Kok & Vin som en mere formel el-
ler fine dining-praeget restaurant.

Formal

At gore maden konkret og let at forholde sig til, sa malgruppen
foler sig tryg ved, hvad de far. Samtidig skal konceptet synligggre
kvaliteten i kekkenet pa en jordnaer made og bidrage til at ned-
bryde forestillingen om Kok & Vin som en formel fine dining-re-
staurant.

Format

Enkeltstaende opslag eller billedkarrusel med autentiske billeder
af retter fra menuen. Fgrste billede suppleres med en kort billed-
tekst med rettens navn.

KPI

- Engagement (likes, kommmentarer, delinger)
- Gemninger

Must-have
. Autentiske billeder af retterne
- Tydelig visning af portionsstgrrelse
. Kort billedtekst med rettens navn
- Tydelig overskrift med primeer typografi (Mynerve)
. Informativ tekst pa andet slide




Sadan laver du opslaget

Skabelon

L Ink til skabelon | Canva.

1. Tag billeder af retten

- Tag ét billede oppefra (fugleperspektiv), hvor tallerkenen er
centreret.

. Sprg for, at der er luft over tallerkenen til tekst.
.- Tag 1-3 ekstra billeder af retten.

2. Abn skabelonen i Canva via linket.

3. Tilpas slide 1
- Upload billedet af retten | fugleperspektiv.
. SKriv rettens navn gverst | billedet.
. Upload det samme billede igen og placer det ovenpa.
- Fjern baggrunden med funktionen “BG Remover”.

. Flyt teksten, sa en lille del af tallerkenen overlapper teksten
en smule.

. Skriv udvalgte ingredienser fra menuen og placer dem ne-
derst ved kanten af tallerkenen.

4. Eksporteéer
. Download billedet som PNG eller JPGC.

5. Upload som karrusel pa Instagram
- Veelg det redigerede billede som fgrste slide.
- Tilfg] 1-3 ekstra billeder af retten som de naeste slides.

5.0 Koncept 5 - & menvem

[ .

KOLDRGGET
FARBSK LAKS

MEd ., -.:-1.. .-
rogn & pillede rejer

® QV

74 likes

kokogvin Koldrgget faergsk laks &
En let ret med masser af smag.
Den koldregede laks serveres med aggehvidemayo,

agurk, rogn og pillede rejer, som giver friskhed og fylde.

Det er et oplagt valg, hvis du gerne vil have noget, der
foles let, men stadig meetter.
Du finder den pa menuen lige nu..

() Q Q

0

QY

74 likes

kokogvin Koldrgget faergsk laks &
En let ret med masser af smag.
Den koldregede laks serveres med aeggehvidemayo,

agurk, rogn og pillede rejer, som giver friskhed og fylde.

Det er et oplagt valg, hvis du gerne vil have noget, der
foles let, men stadig meetter.
Du finder den pa menuen lige nu..

A Q O ®

()
-

Ft eksempel pa, hvordan vi viser retterne fra menuen.

74 likes

kokogvin Koldrgget faergsk laks &

En let ret med masser af smag.

Den koldregede laks serveres med aeggehvidemayo,
agurk, rogn og pillede rejer, som giver friskhed og fylde.

Det er et oplagt valg, hvis du gerne vil have noget, der
foles let, men stadig meetter.
Du finder den pa menuen lige nu..

A Q O ®

()
-



https://www.canva.com/design/DAHIyfKv4r0/FNcpx-904GRkdFle_IF3gA/edit

Copﬂw(iﬁng

| dette koncept skal teksten hjeelpe malgruppen med at forsta
og vurdere retterne. Derfor arbejder vi med Reason why copy,
hvor vi forklarer, hvad retterne bestar af, og hvorfor de er veaerd

at veelge.

Strukturen fglger The Four U's:

« Useful: Hvad far gaesten ud af retten? (fx om den maetter, er
let, eller fungerer godt som start eller hovedret).

« Urgent: Hvorfor giver det mening at vaelge retten lihe nu?
(fx fordi den er pa menuen nu, passer til ssesonen eller ram-
mer en bestemt lyst).

« Unique: Hvad gor retten seerlig i forhold til andre retter?

 Ultra specific: Vaer konkret (ingredienser, smag, tekstur).

Her handler det ikke om at presse gaesten, men om at ggre
det tydeligt, hvorfor retten er et oplagt valg.

Sadan skriver du caption

1. Praesenter retten.

2. Forklar kort hvad der ggr den god.

3. Gor den konkret (Ingredienser, smag).

4. Hjeelp gaesten med at forestille sig, hvornar eller hvorfor
man vaelger den.

5.0 Koncept 5 - & menvem

Eksempel

Koldrgget faergsk laks &

En let ret med masser af smaag.

Den koldrggede laks serveres med aeggehvide-
mMayo, agurk, rogn og pillede rejer, som giver frisk-
hed og fylde.

Det er et oplagt valg, hvis du gerne vil have noget,
der fgles let, men stadig maetter.

Du finder den pa menuen lige nu.

Vivel W

1.



6.0 Koncept & - Kr@niker {ra kfkikemet

Kr@wiker f(&
b@le\emet

| dette afsnit beskrives indholdskonceptet for indhold,
der giver et personligt iIndblik | menneskene bag Kok
& Vin. Konceptet bringer gaesterne taettere pa hver-
dagen | kpkkenet og formidler den passion, der ligger
bag maden.

14.
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Konceptet giver et personligt indblik | menneskene bag Kok &
Vin og bringer gaesterne taettere pa hverdagen i kekkenet. Gen-
nem sma fortaellinger og indblik i arbejdet formidles den passi-
on og det handveaerk, der ligger bag maden.

Ved at synligggre medarbejderne og deres tilgang til faget ska-
bes en staerkere relation til malgruppen. Det ggr restauranten
mere relaterbar og bidrager til at nedbryde forestillingen om
Kok & VIin som et formelt og utilgeengeligt sted.

6.0 Koncept & - Krfniker fra kfkkemet

Koncept

Navn pa koncept
Kroniker fra kpkkenet.

Malgruppe
Unge voksne med interesse for mad og vin, som motiveres af
autenticitet og personlige oplevelser, og som har behov for at

kunne spejle sig | stedet og menneskene bag.

Formal
At skabe en teettere relation til malgruppen ved at give indblik
| menneskene bag Kok & Vin og formidle passionen for mad og

godt handveerk.

Format
Kort video med indblik | hverdagen | kpkkenet.
Optages handholdt og uden for meget opsaetning, sa det fales

spontant og aegte.

KPI

- Engagement (likes, kommmentarer, delinger)
- Folgere

Must-have
. Autentiske situationer fra kokkenet (ikke opsat eller iscenesat)

. Handholdt eller uformelt optaget video
. Fokus pa medarbejdere og deres arbejde




Sadan laver du opslaget

Videoeksempel

" " " h ki [ ' istorik k fil F [ Hjeel
L IN k Ll ‘ VI d eoe kse ' De‘ @ Chrome Arkiv Rediger Oversigt Historik Bogmaerker Profiler Fane Vindue Hjzlp
@ b (@) (1) Instagram X +
" I i < S & 2% instagram.com/p/DYMS_VQhagql/ % % w5}
1. Find en historie : instagram.com g
oo 0 Facebook & Mail @ Instagram  wix Forside | J.Svarre Q Discord @& UCL Mail m itslearning & Eksamensprojekt... \\Y J. SVARRE T& UCL Erhvervsakad.. @ Vagtplan 2024.xIsx x

- Tag udgangspunkt | en konkret situation fra hverdagen i
kokkenet.

cockogvin - Folg

Originallyd
FX . cockogvin Kekkenet er gaet i fisk
-~ ? Vi har netop faet en masse feergsk laks ind ad deren. Den
. . 3 slags, der far mange til at ryste lidt i bukserne. Det er en
TraV| h ed f¢ r Se rVI Ce ¥ ravare, der fylder bade i haenderne og i hovedet.
° AI’ be_] d et M ed S48 ﬂy ret k" 3 i For vi kender godt fglelsen. Man vil gerne gere det ordentligt,
. . . . . N— : h ~ men det kan vaere svaert at overskue, hvor man egentlig skal
° En Smag n | ng der |kke S|dder “ge | Ska bet _ . X : starte, nar laksen er starre end selve skaerebraettet. Det er en
’ * | 3 ,

opgave, der kraever ro, talmodighed og en god portion

- Noget der lykkes. » < erfaring.

Heldigvis er det lige praecis det, Oliver bringer til bordet. Han
tager laksen ind med en naturlig sikkerhed og en glaede for
handvaerket, der smitter. Bid for bid forvandler han fisken til

2. optag Video | H smukke udskeeringer, klar til at blive til alt det, vi elsker at
° O pta g | | Od ret fO r m a t pé m O b| ‘ 5 | %}_ . , /4 . Det er hverdagen i kekkenet. Og det er sadan, vi bedst kan
- . . 3 3 lide den.
. Optag situationen eller en medarbejder, der fortzeller. = 4 | Vive!

“ ‘ Redigeret - 9 min.

~=deknikken

. Optag flere korte klip fra samme situation.

3. Udvaelg og saml videoen P—
. G e n h e mse O pta g else rn e Veer dgn fﬂrgte, der synes godt om dette.
- Vaelg de klip der fortaeller historien bedst. or 24 thnay iy
- Klip dem sammen til en kort video. () Tilfoj en kommentar ..

- Tilfg) undertekster. | ~N e o e
TR 6 B Ci1o12) F CJ s NEBUBE

Rectangle 183 ;

Ll b | WS L TS =] HF— - WYE LA 4

4. Upload
. Upload som video eller reel pa Instagram

Udstyrsliste
. Mobill
. Tradlgs clip-on mikrofon (nice to have)

Ft eksempel pa, hvordan konceptet kan se ud pa Instagram.

[ .
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https://www.youtube.com/shorts/-7RTuG9TGvI

Copﬂw(iﬁng

| dette koncept er fokus pa menneskene bag Kok & Vin. Tek-
sten skal skabe relation og give et indblik | hverdagen | kgkke-
net. Derfor arbejder vi med Human Interest Copy, hvor vi for-
taeller sma historier og viser situationer, man kan spejle sig i.

Strukturen folger PAS-modellen:
» Problem: En situation eller fglelse fra hverdagen.
« Agitate: Ggr situationen eller fglelsen relaterbar.
« Solve: Vis hvordan det handteres i kpkkenet (ofte gennem
passion eller arbejde)

Her er “problemet” ikke ngdvendigvis noget negativt. Det kan
0gsa vaere en travl service, en smagstest eller arbejdet med en
ny ret. Det vigtigste er, at det fples aegte.

Sadan skriver du caption

1. Start med en situation fra hverdagen.
2. Gor den genkendelig og relaterbar.

3. Vis hvad der sker | kpkkenet
4. Afslut med en folelse, refleksion eller et budskab.

6.0 Koncept & - Krfniker fra kfkkemet

Eksempel

Der er travlt i kpkkenet op til service ¢

Lige inden abning stiger tempoet, og kgkkenet
gar for alvor i gang.

Det kan virke kaotisk udefra, men alle ved praecis,
Nvad der skal ske. Retterne bliver smagt, justeret
og gjort klar, sa alt spiller, nar | treeder ind ad dg-
ren.

VI gleeder os til at servere for jer | aften.

Vivel W
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| dette afsnit beskrives, hvordan og hvornar indhold
opubliceres tor at sikre en stabill tilstedevaerelse, hvor
indholdet deles pa tidspunkter, hvor det giver mest
mening.

/.0 vao\r\/umingSSTrategi /7.
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Kok & Vin arbejder med en pulsing-strategi. Det betyder, at der
er en kontinuerlig tilstedevaerelse pa Instagram, hvor indhold
publiceres jaevnt over tid, kombineret med perioder med gget
aktivitet.

Den faste tilstedeveerelse sikrer, at Kok & Vin forbliver synlig og
relevant for malgruppen i hverdagen. Indholdet publiceres ty-

pisk to gange om ugen for at skabe en rolig rytme, hvor brandet

lpbende er til stede uden at virke overeksponeret.

| perioder, hvor der sker noget szerligt (ftx menuskift, events eller
loNNingsdag) gges frekvensen af opslag. Her skabes ekstra syn-
lighed og opmaerksomhed omkring det aktuelle, sa indholdet
understgtter malgruppens beslutning og motivation for at be-
spge restauranten.

Strategien tager udgangspunkt i princippet om kairos, hvor ti-
mMing spiller en vigtig rolle. Indholdet publiceres, nar malgrup-
oen er mest modtagelig, og nar det giver mening i konteksten.
Det kan fx veere op til weekender, ved lpnningsdag eller | forbin-
delse med szerlige begivenheder.

Informativt indhold publiceres, nar der er behov for overblik og
planlaegning, mens inspirerende og personligt indhold | hgjere
grad bruges til at styrke brandets personlighed og skabe inte-
resse og engagement.

Pa den made sikrer indrykningsstrategien bade kontinuitet og
relevans, hvor indholdet understgtter Kok & Vins samlede tilste-
deveerelse og gor det mere oplagt for malgruppen at veelge re-
stauranten.

/.0 IV\O\K\/L(N\EV\gSSW&teSf

INntensitet
(opslag/uge)

Fksempel pa, hvordan aktivitetsniveauet kan
variere over en maned (pulsing).

Tid (maned)




SoMe-kalemder

SoMe-kalenderen giver et overblik over, hvordan indholdet fordeles i juni maned. Den er
Ikke en fast plan, der skal fglges slavisk, men en rettesnor, som kan justeres efter behov.

UGE 23 Ol 03 04 05 07 INntensitet
(opslag/uge)
MENUSKIFT FARSDAG | oV T .
Kroniker fra kokkenet Kroniker fra kokkenet
(Sidste forberedelser til (Smagning / justering / Det sker hos os Det sker hos os
ny menu) kokkenstemning) (Ny menu / launch) (Fars dag hos K&V)

UGE 24 08

Pa menuen Vin i fokus
(Ret fra ny menu) (Let sommervin)

UGE 25 15 16

Kroniker fra kokkenet Pa menuen
(Hverdagen i kekkenet) (Sommerret)

UGE 26

23 27
SANKTHANS

Kroniker fra kokkenet
Det sker hos os (Weekendstemning i
(Sankthansaften) kokkenet)

Pa menuen
(ret fra menuen)

UGE 27 29 30
LONNINGSDAG

Pa menuen Vin i fokus Pa menuen

(ret fra menuen) (Let sommervin) (Sommerret)
Det sker hos os

(forkael dig selv)

ULZS U.24 U.25 U.26 U.27/

7.1 SoMe-kalemder 3



