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Velkommem 5 Kok &
Vins B(Z\N\d‘oOok.

Brandbogen er udviklet for at tydeliggere Kok & Vins iden-
titet og skabe en feelles forstaelse for, hvordan den skal for-
Midles pa sociale medier.

Her finder du retningslinjer for, hvordan vi kommmunikerer,
og hvordan vi arbejder med vores visuelle udtryk. Formalet
er at gore det nemt at skabe en sammenhaengende kom-
munikation, der afspejler den oplevelse, gaesterne far hos
OS.

Samtidig skal brandbogen bidrage til at gore Kok & Vin
mere tilgeengelig for nye gaester ved at nedtone de for-
melle signhaler og tydeliggere den afslappede og jordnaere
stemning, som kendetegner oplevelsen.

Ved at folge brandbogens principper sikrer vi, at vores
kommunikation bade er professionel og naervaerende, lige-
som oplevelsen hos Kok & Vin.

Vive!
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Bramdets
bevrme

Brandets kerne danner fundamentet for Kok & Vin. Her
beskrives vores mission, vision og veerdier, som tilsam-
mMen saetter retningen for bade oplevelsen i restauran-
ten og den made, vi kommunikerer pa.

1.0 BramdetsS kerme 1.



MiSSion ViSiom

Vi gnsker at vaere et sted, hvor mennesker samles om
mMad og vin i en afslappet atmosfaere, uden at ga pa
kompromis med kvalitet og faglighed. Vi streeber efter
at udvikle os inden for vores handvaerk og vinoplevelse,
samtidig med at vi holder fast i vores jordnaere tilgang

og vores fokus pa den enkelte gaest.

Kok & Vin skaber afslappede, gastronomiske oplevelser,

hvor godt handvaerk, ngje udvalgte ravarer og vin gar op
| en hgjere enhed. Med respekt for faget skaeres der ind
til benet for at give gaesterne en neerveerende og uformel

oplevelse med hgj kvalitet. Bade pa tallerkenen og i betje-
ningen.

']'] Kermen




VoresS vaerdieyr

Respekt for godt
handveerk

Vi gnsker at veere et sted, hvor
mennesker samles om mad og
vin | en afslappet atmosfeere,
uden at ga pa kompromis med
kvalitet og faglighed. Vi straeber
efter at udvikle os inden for vores
handvaerk og vinoplevelse, sam-
tidig med at vi holder fast | vores
jordnaere tilgang og vores fokus
oa den enkelte gaest.

1.2 Vaerdier

Afslappet
gaesteoplevelse

Vi skaber en atmosfaere, hvor
gaesterne foler sig velkomne

og godt tilpas. Hos os skal man
kunne saenke skuldrene, uan-
set hvem man er. Vi mgder vores
gaester | gpjlenhgjde med neaerveer,
opmaerksomhed og en uformel
tilgang til service.

ViNn som en del af
helheden

Vi ser vin som en integreret del
at oplevelsen. Vi udveelger vores
vine med samme omhu som VO-
res ravarer og deler vores viden
mMed gaesterne pa en made, der
er imgodekommende og tilgaen-
gellg. Vi guider, Inspirerer og ska-
ber sammenhaang mellem mad
og Vvin.



2.0 M%\\gruppe

Mé\gruppe

Hos Kok & Vin henvender vi os til to primaere malgrup-
oer. Det er vigtigt, at vi forstar dem begge, sa vi kan til-
passe vores kommunikation uden at ga pa kompromis
med vores identitet.




Erfarne mad- 06 \/ime\skere

Stgrstedelen af vores gaester er voksne over 35 ar, som allerede har in-
teresse for gastronomi og vin. De er trygge ved restauranten og opso-
ger os bevidst for kvaliteten i bade mad og vin.

De bespger os ofte |1 forbindelse med saerlige anledninger og sociale ar-
rangementer med venner, familie eller kollegaer. For dem er det vig-
tigt, at maden er veltilberedt, omgivelserne er indbydende, og at servi-
cen er kompetent og neerveerende.

De forventer en hgj grad af faglighed og en gennemfort oplevelse,
men vaerdsaetter samtidig, at stemningen er afslappet og uformel.

2.0 Kundegruppe




SPNGV\O\C ywad- 09
vinimtereSserede

Vi henvender os ogsa til unge voksne i alderen 25 til 35 ar, som har en spi-
rende Interesse for gastronomi og vin, men ikke ngdvendigvis har stor erfa-
ring med restauranter | vores segment.

Mange er studerende eller i starten af deres arbejdsliv, hvilket betyder, at
orisen spiller en vigtig rolle, og at de forventer at ga herfra maette, tilfredse
og med en god oplevelse. Beslutningen om at spise ude traeffes ofte spon-
tant eller med kort varsel, og motivationen er primaert social.

De sgger en hyggelig oplevelse med god stemning, velsmagende mad og
en folelse af, at kvalitet og pris haeanger sammen. Samtidig kan der vaere en
usikkerhed forbundet med at besgge en restaurant som Kok & Vin. Nogle
opfatter stedet som mere formelt eller utilgaengeligt, end det er, hvilket
kan skabe tvivl om, hvorvidt de passer ind.

K o el

2.0 Malgruppe



\/O(CS Lo muniative {,oleus

Nar vi kommunikerer pa sociale medier, skal vi kunne rumme beg-
ge malgrupper.

Over for gaester med erfaring skal vi tydeligggre vores faglighed, kva-
litet og passion for mad og vin. For den yngre malgruppe handler det
om at gore oplevelsen tilgeengelig, skabe genkendelighed og nedtone
formelle signaler, sa de fgler sig trygge og velkomne.

Uanset malgruppe skal vores kommunikation afspejle den oplevelse, vi
pnsker, gaesterne far i restauranten:

. afslappet,
. personlig
- 0g Imgdekommende.

Vi vil vise, at Kok & ViIn er et sted for alle, hvor man kan nyde mad og
vin uanset erfaring. Pa den made understgtter vi bade den faglige
stolthed, vi er kendt for, og den inkluderende, jordnaere stemning, der

skal kendetegne hele oplevelsen.

2.1 Vores kormmunikative {,okus




3.0 Tone of Voice

Tone of

Voice

| dette afsnit beskrives, hvordan Kok & Vin kommuni-
kerer pa sociale medier. Tone of Voice skal sikre, at vo-
res stemmme er genkendelig og sasmmenhaesngende pa
tveers af alt indhold, sa gaesterne mgder den samme
folelse online, som de ggr | restauranten.




BramdetS stemme

Vores stemrmme er uformel, personlig og fagligt funderet. Vi skriver,

som vi taler til vores gaester | restauranten: | gjenhgjde og uden ungd-
vendig distance. Vores viden om mad og vin er en naturlig del at kom-
mMunikationen, men formidles i et sprog, der er let at forsta og ikke vir-

ker ekskluderende.

Eksempler:

v *Sommermad pa tavlen. Perfekt med et glas kold rosé i handen.”
v “Vi er klar fra kl. 17.30 og glaeder os til at byde jer velkommen!”

v En ny vin er kommet pa kortet. Den ggr det godt til det meste ="
v “Aftenens menu tager udgangspunkt i ravarer fra lokalomradet.”

X “En eksklusiv gastronomisk oplevelse af hgjeste kaliber.”
X “Vores tjener har ngje kurateret en sublim vinoplevelse.”

X “Book nu fgr det er for sent.”
x “Du vil ikke ga glip af denne eksklusive mulighed,”

3.0 Tone of Voice

BramdetsS Tone

Vores tone er jordnaer, imodekommende og faglig sikker. Vi ta-
ler bade til dem, der allerede kender os, og til dem, der overvejer
at besgge os for forste gang. Derfor balancerer vi det professio-
nelle med det afslappede ved at forklare uden at forenkle og ved
at invitere uden at virke patraeengende.

Supplerende greb

| nogle opslag og indholdselementer bruger vi humor, sma
selvironiske formuleringer og leg med sproget for at ggre Kok
& Vin mere tilgaengelig. Dette hjzelper iseer gaester, der ikke er
eksperter 1 vin med at fole sig velkomne og inkluderede.

Eksempler:

v "Chardonnay - eller hvad man nu siger.”
v “Det her er nok den vineste vin.”
v “Mon ikke der flyder lidt ekstra champagne 1 dag. Vive!”

Retningslinje: Brug den legende tone med made, sa den aldrig
overskygger brandets overordnede stemme: utormel, personlig
og fagligt funderet.




Interaktion pa Socinle medier

VI bruger vores sociale medier til at invitere, inspirere og skabe relationer.

Vi svarer venligt og imegdekommende.

VI er hjeelpsomme og tydelige 1 vores kommunikation.

-Vi mgder alle spgrgsmal med respekt.

Vi mgder kritik pa en rolig made og svarer hjeelpsomt og
l@sningsorienteret.

-Vi opfordrer til dialog gennem spgrgsmal og kommentarer.

Malet er, at alle interaktioner skaber tillid, engagement og lyst til at fglge os.

Ord og vendinger

Vi bruger:
- Et enkelt og naturligt sprog.
- Formuleringer, der virker inkluderende: "hos os”, “vi glaader os til at byde
jer velkommen”.
- Afslutningen “Vive!” som en genkendelig signatur | opslag, hvor det fgles
naturligt.
- Enkle emojis, der understgtter stemningen, tx 'eller%’*o NE

Vi undgar:
- Overdrevne og salgspreegede formuleringer.
- Buzzwords og klichéer som: eksklusiv, unik oplevelse, | verdensklasse.
- Internt fagsprog uden forklaring.

5.1 ITnteraktion pa Socinle medier




4’.0 Logo

@ O

Logo

Logoet er et centralt element | Kok & Vins visuelle
identitet. | dette afsnit beskrives, hvordan logoet an-
vendes korrekt, sa det fremstar tydeligt, genkendeligt
og i trad med vores samlede udtryk.

1.



Logwersiomer

Kok & ViIn arbejder med to logoversioner:

Primaert logo Sekundeert logo

Det primaere logo anvendes som udgangspunkt altid, nar plad- Det sekundaere logo anvendes, hvor pladsen er begraenset.

sen tillader det, og nar brandet skal fremsta tydeligt. Det geelder tx | reels, som signatur | hjgrnet af billeder eller |
grafiske opslag.
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For at sikre, at logoet fremstar tydeligt og ikke forstyrres af andre elementer, skal der altid vaere en
respektafstand omkring det. Respektafstanden er minimum ¥ af hgjden pa vabenskjoldet, og
der ma ikke placeres tekst, billeder eller andre grafiske elementer inden for dette omrade.

41 Logoversiomer

12.



Forkert brug ad \ogo

For at sikre en ensartet visuel iIdentitet er det vigtigt, at logoet anvendes
korrekt. Nedenfor ses en raekke eksempler pa, hvordan logoet ikke ma
anvendes.
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Zndr ikke farver i Straek eller forvraeng

logoet. Ikke logoet.
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Beskaer ikke logoet. Tilfg] Ikke effekter som
skygger eller outlines.

4.2 Forkert brug af lodo

Roter ikke logoet.
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Overhold altid
respektafstand.

13..



5.0 Farvebmg

Farve‘omg

Farverne er med til at skabe stemning og genkende-
lighed | vores visuelle udtryk. | dette afsnit fastleegges
vores farvepalette og retningslinjer for, hvordan farver-
ne anvendes, sa kommunikationen fremstar jordnaer,
sammenhaengende og | balance med vores identitet.

14.
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Jg’
Privmauere farver Selymdauere farver
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De sekundaere

’ C(C’Vv\e Blﬁd SOrt farver anvendes DY'O Vﬁd

som supplement | ER———0

-
- Hex: #F6F1ES8 Hex: #211f18 til de orimaere .
RGB: 246, 241, 232 RGB: 33, 31, 24 o RGB: 127,16, 37

farver for at ska-
be variation og

fremhasve ud- \/Z\(’Vv‘\ b(um\

valgte elemen-

ter. Hex: #593E16
RGB: 34, 89, 22

Oliven

Hex: #/87/DO0o]
RGB: 120, 125, 97

De primeaere farver anvendes som base | alt

visuelt materiale. Creme bruges primaert K&(r\/ gu’
som baggrund eller til tekst pa marke fla- . ey HBTTAQT
der, mens blgd sort anvendes til brodtekst RGB: 183,122, 7
for at sikre god laeesbarhed. )

5.1 Farvepalette 15.






Typograt

Typografien er en vigtig del atf Kok & Vins visuelle ud-
tryk. | dette afsnit fastleegges, hvilke skrifttyper vi bru-
ger, og hvordan de anvendes, sa vores kommmunikation
fremstar ensartet, laesbar og i trad med vores identitet.

6.0 Typograf 11.



[ rinaer {»OV\(:

Mynerve

Anvendes til overskrifter og korte budskaber pa
billeder og grafik.

Skrifttypen har et handskrevet udtryk, som tilfgrer
varme, personlighed og en uformel tone. Den un-

derstgtter oplevelsen af naerveer og gor kKommuni-
kationen mindre formel og mere menneskelig.

Anvendelse

. Overskrifter.

- Korte budskaber.
- Enkeltstaende tekstelementer pa billeder eller

grafik.

Retningslinjer
- Bruges | korte tekstmaengder for at sikre laes-

barhed.
. Skal have plads omkring sig, sa udtrykket forbli-

ver let og enkelt.
- Ma ikke anvendes til laengere tekster eller brgd-

tekst.

6. Privvaer {»Onﬁ
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Sekym daer {»OV\(:

Montserrat

Montserrat anvendes til alle brodtekster og beskrivende elementer.
Skrifttypens rene og geometriske form sikrer hgj laesbarhed og ska-
ber en rolig og overskuelig tekstoplevelse. Den skaber en visuel ro og
fungerer som en modvaegt til den mere personlige overskriftstont.

Montserrat understgtter et udtryk, der er moderne, klart og professi-
onelt, uden at virke formelt eller distanceret.

Anvendelse

- Brodtekst.

- Beskrivelser.

- INnformation og praktiske detaljer.
- Underoverskrifter.

Retningslinjer

- Skal altid prioriteres | laengere tekst
-Bruges | en stgrrelse og vaegt, der sikrer god laesbarhed
-Hold linjeleangder korte og overskuelige | layoutet.

6.2 Sekum daer {,ont

Aa Bb Cc
1234567890

|,

/|
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Typogratisi hierarki

For at sikre en tydelig og let forstaelig kommunikation arbejder vi med
et fast typografisk hierarki. Pa sociale medier tilpasses opsaetning og
storrelser det enkelte format, men hierarkiet skal altid vaere klart.

Font: Mynerve regular
Anvendelse: Primaert budskab.
DC‘HT e er en overskr iﬁ.’. Retningslinjer:
- Kort og tydelig.
- Skal veere det mest fremtraedende element og have god luft omkring sig.

Font: Montserrat semibolao
Anvendelse: Supplerende budskab.
Dette er en underoverskrift. Retningslinjer:
- Understotter overskriften og skaber struktur.
- Ma ikke konkurrere med overskriften i stgrrelse.

Font: Montserrat bold
Anvendelse: Vigtige ord, informationer eller CTA.
Dette er en marking. botni s
etningslinjer:
- Bruges til at skabe fokus.
- Anvendes sparsomt, sa ro og overblik bevares.

Font: Montserrat regqular
Anvendelse: Beskrivende tekst og information.
Dette er en brodtekst. Retningslinjer:
- Let at [aese og holdt kort.
-Opdeles i overskuelige bidder og ma ikke fylde for meget.

¢ Q N

6.5 Typogr%sk hierarki

20.



/.0 Billedstil

Billedsti

Billedstilen er atggrende for, hvordan Kok & Vin ople-
ves visuelt. | dette afsnit beskrives, hvilken type billeder
vi bruger, og hvilket udtryk de skal have, sa de under-
stogtter den stemning og oplevelse, vi pnsker at formid-
le.

21.



Overordmet vdtryk

Vores billedstil er autentisk, stemningsfuld og varm. Vi viser gjeblikke
fra restauranten, som de opstar, frem for opstillede situationer. Fokus
er pa stemning, atmosfaere og de sma elementer, der ggr oplevelsen
unik, sa billederne giver et aagte indblik i Kok & Vin.

Retter og vine vises flot og appetitligt, men altid | realistiske omgivel-
ser. Opsatte billeder bruges kun til seerlige promoveringer af vine og
retter. Det visuelle udtryk er roligt og jordnaert med varme farver og
naturligt lys.

/.1 Overordmet vdtryk 1.



Motiv og imdlold

\VARViIt=]

- Mad og vin | naturlige omagivelser.

-Stemningsbilleder fra restauranten.

- Autentiske situationer, der giver karakter og fortaeller histo-
rier, fx halvspiste retter, abne vinflasker eller borde efter gae-
sterne er gaet.

- Restaurantens indretning og atmosfaere.

- Medarbejdere | naturlige situationer eller portreetter.

Vi undgar

- Kunstigt opstillede og overpolerede billeder.

- Billeder, der virker formelle eller eksklusive.

- Overredigerede billeder med tydelige filtre eller unaturlige
farver.

- Stockbilleder og Al-genererede billeder.

- Billeder af geesters ansigter uden tilladelse.

/.2 Motv og inmdluold




Temiske krav

Billeder skal vaere skarpe og i god kvalitet. Farverne skal vaere natur-
lige og ensartede med varme toner, sa de matcher stemningen i re-
stauranten. Brug primaert kvadratiske billeder (1:1) pa sociale medier,
og hgjformat (4:5) til opslag, der fremhaever retter eller vine.

Video og reels skal optages i hgjformat (9:16) og veere rolige at se pa.
Sgrg for, at kameraet holdes stille, og at motivet eller det vigtigste |
scenen er tydeligt. Farverne skal matche billederne, sa alt indhold har
samme visuelle stil.

Bruges som Bruges kun til billeder

udgangspunkt.

7.3 Tekmiske krav

af retter og vine.

Bruges til
stories og reels.

4.



3.0 éra%sl;(e virke-midler

@ O

De grafiske elementer supplerer Kok & Vins visuel-

le iIdentitet og er med til at skabe et genkendeligt og
sammenhaengende udtryk. | dette afsnit beskrives,
Nhvordan de anvendes | praksis.

/5.



Levemde ramme

Den levende ramme er et grafisk element | Kok & Vins visuelle iden-
titet, som bruges til at fremhaeve iIndhold og skabe et sammenhaen-
gende udtryk. Rammen er kendetegnet ved sin rgde farve og sine
blpde, bplgende former, der giver et levende og imgdekommende
udtryk.

Rammen kan bruges til

- At indramme billeder pa sociale medier.
- At fremhaeve udvalgt indhold eller budskaber.
- At skabe liv | layoutet.

Retningslinjer

-Rammen bruges enkeltvis og ma ikke kombineres med andre
grafiske effekter.

- Den ma ikke forvreenges eller aendres i form.

-Brug rammen med made, sa den bevarer sin effekt og ikke virker
dominerende.

8.1 Levemde ramme 206.



Mmigrm%kker

De sma grafikker bestar af enkle illustrationer inspireret af det fran-
ske kpkken, tx retter og vinglas. De fungerer som dekorative elemen-
ter, der tilfgrer personlighed og varme til det visuelle udtryk.

Graftikkerne kan bruges til

- At udfylde tomrum | [ayoutet.
. At skabe sma visuelle pauser i indhold.

- At understgtte stemningen | opslag.

—q

Retningslinjer
- Grafikkerne bruges diskret og | begraenset omfang.

- De ma ikke tage fokus fra indholdet, men fungere som et sup-

plement.
- Placér dem med luft omkring sig, sa layoutet stadig fremstar

roligt og overskueligt.
- Grafikkerne skal altid folge brandets farvepalette. Hvis flere mi-

nigrafikker anvendes | sasmme opslag, skal de have samme far-
ve for at sikre et roligt og ensartet udtryk.

8.2 Mmigm%lzue_r 2.



Her vises eksempler pa, hvordan minigrafikkerne kan anvendes |
poraksis.

Le PenujolaiS Neuveau est arrivél
(hzeSten...)

Hvert ar, den 3. torsdag i november,
frigives arets vinhgst fra Beaujolais.

Det markerer vi selvfglgelig pa Kok & Vin.

Vi Inviterer endnu engang indenfor til en
aften med fransk landkgkken, hgjt humaeor
og masser af ung rgdvin.

Torsdag den 20. november 2026 kl.
18-24.

LR
i

Vivel NS

8.3 Elese-mpler pa bhrug af ¢ratik

Kok & Vin

-
)

30/03 Mandag
31/03 Tirsdag
01/04 Onsdag
02/04 Torsdag
03/04 Fredag
04/04  grdag
05/04 Sendag
06/04 Mandag
07/04 Tirsdag

Lukket
Lukket
Lukket
Lukket
Lukket
Lukket
Lukket

Lukket
17:50-sent

Vi holder en laaaaang paskeferie og

abner igen tirsdag den 7.

Vivel




